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Puhutaanpas vahdn

* Vuonna 2023 perustettu markkinoinnin
kasvuyritys, joka

e Hallitsemme , mutta
arjen supervoimamme ovat

e Toimistomme on Espoon
Niittykummussa, mutta
tyoskentelemme sielld, missa
asiakkaamme meitd tarvitsevat.

e Energiamme ei hyydy koskaan - edes
kahvin loppuessal



Syyt miksi olemme
asiakkaidemme

e Meiltd saat somen, joka :
Tykkaykset piristavat mieltd, mutta me haluamme
tehdd

o Unohda kopioidut
konseptit, erikoisalaamme on luoda markkinointiisi
ideoitq, joita et [0ydd muualta.

o , tekemdamme
suoraan yrityksesi




Asiakkaidemme suusta

“Olemme saaneet enndtysndyttokerrat orgaaniselle videolle
koko meiddn somehistoriamme aikana. HeySomen suurin
vahvuus on se, ettd he ovat ajan hermolla: he tietavat, mika
trendaa juuri nyt.”

Mutteri Kahvila (MR & SR Consulting Oy Ltd)

“HeySome osaa yhdistad asiantuntijuuden ja inhimillisen
otteen, mika tekee heistd poikkeuksellisen miellyttavan
yhteistyokumppanin. On ilo huomata, ettd he suhtautuvat
tyohonsa intohimolla ja aidolla halulla tuottaa lisdarvoa
asiakkaalle.”

K-supermarket Perkkaa




Asiakkaidemme suusta

"HeySome auttoi meitd saddstdmaan 93 % markkinointikuluista
samalla, kun tulokset tuplaantuivat. He pureutuivat syvdlle
strategiaamme, tunnistivat ongelmat ja optimoivat
markkinointimme oikeille kohderyhmille.”

Virtuaaliassari

“Yhteistyo HeySomen kanssa on ollut minulle aivan
korvaamatonta.

He puskevat jatkuvasti uusia ideoitq, ja kaikkiin Idhden
mukaan sataprosenttisesti. Suosittelen IGmpimasti HeySomea
kaikille, jotka haluavat ammattitaitoista, luovaa ja taysin
stressitontd markkinointiapua.”

Erikoiskosmetologi
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Asiakkaidemme suusta

“HeySome erottuu nopeatempoisella palvelullq,
asiakaslahtoisyydella ja selkeilld prosesseilla. Tiimid kuvailisin
energiseksi, ammattitaitoiseksi ja positiiviseksi, on ollut ilo
pAdstd tyoskentelemddn heiddn kanssaan. Sain juuri sitg,
mitd Idhdin tavoittelemaan - ja vahan ekstraa padlle.”

Vaikuttaja, mediapersoona

“HeySome on iloisella ja ammattimaisella otteellaan
pdivittdnyt meitd somemadadilman muuttuvassa ympdaristossa.
Olemme saaneet tuoreita, ulkopuolisia ideoita kehittaé
sometuotantoamme. Tiimi ilmaisee osaamisensa
kannustavalla ja innostavalla tavallag, joka myos tarttuu.”

Kultaseppd Kulmala Oy




Moduulit

MIKSI SOMESSA PITAA OLLA JA MITEN SE TUKEE BISNESTASI?
O] e 85 % asiakkaista etsii tietoa yrityksistd somesta ennen ostopddtostd
e Sosiaalinen media ei ole pelkkd mainospaikka
e Nay sielld, missd asiakkaasi ovat

SISALTOSTRATEGIA, JOKA TOIMII - ILMAN, ETTA HUKUT TYOHON.

02 e IIman suunnitelmaa somettaminen vie aikaa ja antaa sekavan kuvan bréandist@
e 90/10-sG&NtS

e \uorottele opettavaaq, inspiroivaa & viihdyttavaad

OTA ALGORITMI HALTUUN - MITEN SAAT SISALTOSI NAKYVIIN?
03 e NAkyvyys ei synny itsestadn
e Engagement-boost
e Hashtag-strategia

ALA PANIKOI — KUINKA PYSYA MUKANA JA KEHITTYA?
04 e Sosiadlinen media muuttuu jatkuvasti
e Analysoi dataa
e |nvestoi osaamiseen



lervetuloa oppaaseen:
Postaa, ala panikot!

Olet ottanut tarkedn askeleen kohti yrityksesi kasvua ~
somessa. Me tieddmme, ettd aloittaminen voi tuntua
hankalalta - mitd postata, miten erottua, ja entd jos ! g
mokaat?

Siksi loimme tdman oppaan. Se sisAltad juuri ne
konkreettiset vinkit ja strategiat, joista moni maksaisi
kalliisti. Me haluamme kuitenkin antaa ne sinulle
IImaiseksi.

Miksi? Koska uskomme, ettd jokaisella yrittajalld on oikeus
nakyvyyteen. TGmad opdas auttaa sinua ottamaan somen
haltuun helposti ja tehokkaasti - ilman turhaa panikointia.

Aloitetaan yhdessd. Nyt on sinun aikasi loistaa!



Moduuli 1

MIKSI SOMESSA PITAA OLLA JA
MITEN SE TUKEE BISNESTASI?

Jos et ole somessaq, kilpailijasi ovat - ja he vievat asiakkaat mennesséén!

85 % asiakkaista etsii tietoa yrityksistd somesta ennen ostopdadtostd. Jos et ole siellq, kilpailijasi ovat. Iman somendkyvyyttd menetat
potentiaalisia asiakkaita - ja tuloja.

e Instagram: Visuaalinen, tdydellinen luoville aloille ja B2C-yrityksille.
e LinkedIn: Ammatillinen verkostoituminen ja B2B-myynti.
e TikTok: Nuori ja trendikds yleisd, mutta huikea ndkyvyysmahdollisuus kaikille.

Profiilit kuntoon!

e Profiilikuva: Selked ja tunnistettava (logo tai ammattimainen kuva).
e Bio: Vastaa asiakkaan kysymyksiin: Kuka olet? Mitd tarjoat? Miten sinut tavoittaa?
e CTA (Call to Action): Ohjaa kdévijat seuraavaan askeleeseen (esim. verkkosivuille tai yhteydenottoon).

Ei ole oikotietd onneen

Et tarvitse tdydellistd strategiaa somessa menestymiseen, vaan rohkeutta ottaa ensimmainen
askel. Aloita julkaisemalla ensimmadinen postaus, jossa kerrot yrityksestdsi ja siitd, miten
asiakkaasi voivat hyotyd palveluistasi. Ald jad miettimdadn liikkaa, vaan kokeile rohkeasti ja
katso, miten asiakkaasi reagoivat. Somen maailma on jatkuvasti kehittyvd, ja tarkeintd on
pysya aktiivisena - oppiad ja kehittyd matkan varrella. Pienillakin askeleilla voit saavuttaa
suuria tuloksia, kunhan pysyt saddnnoéllisend ja tavoitat oikean yleison!




e oreatianaver,  OACMAP

joissa asiakkaasi viettavat : )
aikaa. Valitse selked

profiilikuva, kerro
lyhyesti
yrityksestasi ja

ohjaa kavijat
: sivuille.
Rohkeasti

ensimmainen
postaus ja seuraa

asiakkaiden
Pysy aktiivisena, analysoi
ja kehity somessal

reaktioita.

Vastaa kommmentteihin,
reagoi viesteihin ja osallistu
keskusteluihin.
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Moduult 2

SISALTOSTRATEGIA, JOKA TOIMII -
ILMAN, ETTA HUKUT TYOHON.

A T






Sisaltéstrategia, joka toimii - TikTok-videoksi tai uudeksi Instagram-

ilman, ettéd hukut tyéhon. tarinaksi - ala jata arvokasta sisaltoa
kayttamattd, vaan kierrdta ja anna sille
uusi elama!

Herata tarve
Somen tehokas hyédyntadminen vaatii suunnitelmallisuutta. IIman selkedd sisdltostrategiaa somettaminen voi viedd aikaa, eikd

brandisi viesti tavoita kohdeyleisddsi. Siksi on tarkedd luoda toimiva sisdltostrategia, joka ohjaa sisaltdsi tarkoituksenmukaisesti
ja tehokkaasti.

90/10-s@dnto

Menestyksekkddn sisallon taika piilee tasapainossa. 90 % sisdallostdsi tulisi olla arvokasta, kuten vinkkejg,
opastuksia, asiakastarinoita ja inspiraatiota, jotka auttavat yleisédsi. Loput 10 % voi olla myyntipainotteista, kuten
tuotelanseerauksia tai ostopaikkojen jakamista. Tadma Idhestymistapa auttaa luomaan luotettavaa ja
arvostettua brandid ilman, ettd sisdaltosi tuntuu tungettelevaltao.

Sisdaltotyypit
e Opettava sisalté: TGdma sisalto opastaa ja ohjeistaa. Esimerkiksi how-to-videot, askel-askeleelta ohjeistukset
tai vinkit, jotka auttavat yleisodsi ratkaisemaan ongelmia.

e Inspiroiva sisalto: Asiakastarinoilla ja onnistumisilla on voimaa. Naytd, miten asiakkaat ovat saaneet hyotya
yrityksesi palveluista tai tuotteista — tdma auttaa yleis6dsi samaistumaan ja innostumaan.

e Viihdyttava sisdalté: Behind-the-scenes -sisdllot, hauskemmat arjen tilanteet tai ajankohtaiset trendit tuovat
piristavaad vaihtelua. Tma tyyppi rakentaa brandistdsi inhimillisen ja IGhestyttavan.



Tunne thanneasiakkaast & markkinatutkimuksen suoritaminen

Luo tarkka profiili ihanteellisesta asiakkaastasi, huomioiden heiddn demografiset tiedot,
psykologiset piirteet, kipupisteet ja tavoitteet. Syvenny asiakkaidesi haasteisiin, toiveisiin ja
mieltymyksiin ymmadart&dksesi, keitd he ovat ja millaisilla ratkaisuilla voit parhaiten tukea
heidd@n tarpeitaan.

Toteuta markkinatutkimus kerétessdsi tietoa kohdeyleis6stdsi. Hydédynnd
kilpailija-analyysid, verkkokdayttaytymistd ja alasi trendejd tunnistaaksesi
yleisén tarpeet & toiveet.




Moduult 3

OTA ALGORITMI HALTUUN -
MITEN SAAT SISALTOSI NAKYVIIN?




Ndkyvyys et synny isestdn.

Selked sisdaltostrategia toimii kuin kompassi, joka ohjaa viestisi oikeaan suuntaan. Suunnittele sisaltosi tarkasti, jotta se puhuttelee kohdeyleis6dsi ja tukee brandisi
viestid.

Tunne kohdeyleis6si on avain menestyksekkddseen ndkyvyyteen. Kerdd dataa asiakkaidesi tarpeista ja toiveista, jotta voit tarjota heille juuri sitd, mitd he kaipaavat.

Valitse oikeat kanavat ndkyvyytesi kannalta. Oikeiden kanavien avulla tavoitat tehokkaimmin juuri oikeat ihmiset.
Sadnndllisyys ja jatkuvuus vahvistavat ndkyvyyttdsi ja pitavat yleisosi sitoutuneena. Jatkuva postaaminen pitdd brdandisi esilld ja muistettavana.

Mittaa ja analysoi sisaltdsi suoriutumista sddnndéllisesti. Seuraa, miten sisdltdsi resonoi kohdeyleisdn kanssa ja tee tarvittavat muutokset ndkyvyytesi parantamiseksi.

TUNNE
KOHDEYLEISOS|

SELKEA

SISALTOSTRATEGIA — -

VALITSE OIKEAT
KANAVAT

e AN

SAANNOLLISYYS JA
JATKUVUUS

MITTAA JA
ANALYSOI






Hashtag-strategia:

TUTKI JA VALITSE RELEVANTIT HASHTAGIT

Kaytd aiempaan sisaltoosi ja kohdeyleisoosi liittyviq, tarkkaan valittuja
hashtagejaq, jotka auttavat tavoittamaan oikeat kayttajat.

A ) . . : o ) . L HASHTAGIT VOIVAT
Kaytd sekad laajoja ettda tarkkoja hashtageja: Hyodynnd laajoja yleisia e
hasht - la tarkkoia ia niihin littvvié hasht 3 otk KASVATTAA SISALTOSI

ashtageja Jq s"un.r.wo. o" ar OJCI“jCI niihin liittyvia hashtageja, jotka NAKYVYYTTA JOPA 12 6 %
tarkentavat sisaltosi nakyvyytta. VERRATTUNA

o . o . POSTAUKSIIN, JOISSA EI
Valta liiallista hashtagien kayttoa: Kayta 3—5 hashtagia per postaus, KAYTETA HASHTAGEJA.

jotta se ei vaikuta spdmmimiseltd ja sdilyttdd postauksen
luonnollisuuden.

Hyodynnd ajankohtaisia trendejd: Seuraa ajankohtaisia trendejd ja
tapahtumia, joihin liittyvid hashtageja voit kayttad ndkyvyyden
lisddmiseksi.

Analysoi hashtagejen suorituskykya: Seuraa, mitkd hashtagit toimivat
parhaiten ja muokkaa strategiaasi niiden tulosten perusteella.



Moduult 4

ALA PANIKOI, KUINKA PYSYA
MUKANA JA KEHITTYA?




Sosiaalinen media muuttuu jatkuvasti.

Unohtaminen ei ole vaihtoehto. Jos et pysy kehityksen perdssd, menetdt ndkyvyyden ja mahdollisuudet tavoittaa

kohdeyleisosi. Jatkuva oppiminen, aktiivinen reagointi ja oikeiden toimintatapojen I6ytdminen ovat avainasemassa
menestyksessd sosiaalisen median alati muuttuvassa maailmassa.

Kehityksen, nakyvyyden ja oppimisen
strategia

Kehitys Nakyvyys Oppiminen

Reagointi

Relevanttius



Analysot dataa

Kaytd tarkasti kerattyd dataa ymmartadksesi
kohdeyleisoOsi kayttaytymistd, heiddn tarpeitaan ja
toiveitaan. Data antaa syvdllisen kdsityksen siitd, mika
sisaltosi todella resonoi yleisoon ja mitkd toimenpiteet
tuottavat tuloksia. Oikeanlaisella analytiikalla voit
optimoida markkinointistrategiasi, parantaa
nakyvyyttdsi ja kasvattaa sitoutumista kohdeyleis60osi.
Dataohjattu pddtoksenteko on avain
menestyksekkddseen ja tulokselliseen markkinointiin.

SISALTOANALYYSI
e TEHOKKUUS
YMMARRA KOHDEYLEISO e SAAVUTETUT TULOKSET
) i e VUOROVAIKUTUS
e KAYTTAYTYMINEN
e TARPEET
e MIELTYMYKSET

MARKKINOINTISTRATEGIAN
OPTIMOINTI

e DATAN PERUSTEELLA
o PAATOSTEN TUKENA
e TULOSKESKEINEN KEHITYS




Investot osaamiseen

Markkinointi ei ole vain postauksia somessa - se on strategiaag,
analytiikkaaq, sisallontuotantoa ja jatkuvaa kehitystd. Jos yritat tehda
kaiken itse, lopputulos voi olla stressaavaa, tehotonta ja aikaavievda.
Mutta mitd jos antaisit ammattilaisten huolehtia tastd puolestasi?

e Ulkoistamalla vapautat itsellesi kymmenid tunteja kuukaudessa, joita
voit kayttaad yrityksesi ydinosaamiseen ja kasvuun.

 Tavoitteet saavutetaan nopeammin: Tiimi tietdd, mitkd toimenpiteet
toimivat juuri sinun alallasi, ja pystyy viemadan markkinointia
eteenpdin ilman turhaa kokeilua.

Kun annat markkinoinnin ammattilaisille, annat yrityksellesi parhaan
mahdollisen kasvualustan. Samalla vapautat itsesi keskittymddn siihen,
missd olet paras - oman liiketoimintasi kehittdmiseen. TGma pdatos
maksaa itsensd takaisin.




Markkmomnin Kompasst

Millainen mielikuva yrityksestdnne syntyy talla hetkella?

Nykyinen mielikuva muodostuu paitsi markkinoinnin myaés yrityskulttuurin ja asiakaskokemuksen kautta.
Onko se linjassa tavoitteidenne kanssa?

Millaisen mielikuvan haluaisitte luoda?
Mik& brdndi puhuttelee kohdeyleis6dnne, tukee liiketoimintatavoitteitanne ja erottaa teidat kilpailijoista?
Mik& on yrityksenne arvolupaus?

Mik& on se konkreettinen hyoty tai ratkaisu, jonka tarjoatte asiakkaille? Arvolupauksenne on perusta, johon
markkinointiviestintdnne pohjautuu.

Miten erotutte kilpailijoistanne?

Millainen on yrityksenne ddnensdvy?

Kenelle yrityksenne viestit on suunnattu?

Miten mittaatte markkinoinnin tuloksellisuutta?

Missd yrityksenne haluaa olla viiden vuoden pddsta?



feySome

Investointi, joka kannattaa.
HeySome yhdistédé arvon, tulokset
ja kustannustehokkuuden samaan
pakettiin.

Lotta Valo

045124 4352
lotta@heysome.fi




Kutos, etta latastt oppaan!



