HeySome

META-MAINONNAN TEHOKKAAT
SALAISUUDET OPAS

Suurin osa Meta-mainoksista
epdonnistuu, ala tee samaa
virhettad!



Puhutaanpas vahan

e \Vuonna 2023 perustettu markkinoinnin
kasvuyritys, joka

e Hallitsemme , Mutta arjen
supervoimamme ovat

e Toimistomme on Espoon Niittykummussa,
mutta tyoskentelemme sielld, missa
asiakkaamme meitd tarvitsevat.

e Energiamme ei hyydy koskaan - edes kahvin
loppuessal




Syyt miksi olemme
asiakkaidemme

e Meiltd saat somen, joka :
Tykkaykset piristavat mieltd, mutta me haluamme
tehdd

o Unohda kopioidut
konseptit, erikoisalaamme on luoda markkinointiisi
ideoitq, joita et [0ydd muualta.

o , tekemdamme
suoraan yrityksesi




Asiakkaidemme suusta

“Olemme saaneet enndtysndyttokerrat orgaaniselle videolle
koko meiddn somehistoriamme aikana. HeySomen suurin
vahvuus on se, ettd he ovat ajan hermolla: he tietavat, mika
trendaa juuri nyt.”

Mutteri Kahvila (MR & SR Consulting Oy Ltd)

“HeySome osaa yhdistad asiantuntijuuden ja inhimillisen
otteen, mikd tekee heista poikkeuksellisen miellyttadvan
yhteistyokumppanin. On ilo huomata, ettd he suhtautuvat
tyohonsad intohimolla ja aidolla halulla tuottaa lisdarvoa
asiakkaalle.”

K-supermarket Perkkaa




Asiakkaidemme suusta

"HeySome auttoi meitd saddstdmaan 93 % markkinointikuluista
samalla, kun tulokset tuplaantuivat. He pureutuivat syvdlle
strategiaamme, tunnistivat ongelmat ja optimoivat
markkinointimme oikeille kohderyhmille.”

Virtuaaliassari

“Yhteistyo HeySomen kanssa on ollut minulle aivan
korvaamatonta.

He puskevat jatkuvasti uusia ideoitq, ja kaikkiin Idhden
mukaan sataprosenttisesti. Suosittelen IGmpimasti HeySomea
kaikille, jotka haluavat ammattitaitoista, luovaa ja taysin
stressitontd markkinointiapua.”

Erikoiskosmetologi




Asiakkaidemme suusta

“HeySome erottuu nopeatempoisella palvelullq,
asiakaslahtoisyydella ja selkeilld prosesseilla. Tiimid kuvailisin
energiseksi, ammattitaitoiseksi ja positiiviseksi, on ollut ilo
pAdstd tyoskentelemddn heiddn kanssaan. Sain juuri sitg,
mitd Idhdin tavoittelemaan - ja vahan ekstraa padlle.”

Vaikuttaja, mediapersoona

“HeySome on iloisella ja ammattimaisella otteellaan
pdivittdnyt meitd somemadadilman muuttuvassa ympdaristossa.
Olemme saaneet tuoreita, ulkopuolisia ideoita kehittaé
sometuotantoamme. Tiimi ilmaisee osaamisensa
kannustavalla ja innostavalla tavallag, joka myos tarttuu.”

Kultaseppd Kulmala Oy




Mainos, joka kertoo kaiken heti, . Mainos, joka jattdd vahdn avoimeksi,

Né&etko? Pieni ripaus mysteerid ja olet jo valmis lukemaan eteenpdin tatd opasta.
Miksi mysteeri toimii?

e |hmisen mieli inhoaa keskeneradisyyttad — haluamme ndhdd, mitd jad piiloon.

e Kun mainos vihjaa lisdarvoon, katsoja tuntee, etta vain yksi klikkaus paljastaa vastauksen.

e Pieni epdtdydellisyys tekee mainoksesta vuorovaikutteisen: asiakas osallistuu ratkaisemalla
mysteerin.

Kyse ei ole hdmadyksestd, vaan jannityksen rakentamisesta. Mysteeri antaa asiakkaalle syyn siirtyd
seuraavaan vaiheeseen eli oppia lisad, katsoa loppuun tai klikata linkkid. Pieni ripaus mysteerid tekee
mainoksesta vastustamattoman. Kun ndytdt hyodyn mutta sadstat yksityiskohtia, asiakas jad koukkuun.

Mitd tapahtuu ilman mysteeria?
e Asiakas saaq kaiken tiedon heti — eik& nde syytd toimia.

e Mainos tuntuu tylsaltd ja Idpindkyvalta.
e Sitoutuminen jad heikoksi.



SONIEMAAILMA 0Y

TEEMME VERKKOSIVUJA,
SOMEPOSTAUKSIA, . . . : ,
SOMEMANAGEROINTIA, cArddd Hj‘f fffH(HH(’H ,‘s'a"J"'re‘f(ii,’?(a’hf/lrfra‘”!Hf‘E'H.'
MESSUTAPAHTUMIA, LOGOJA,
PAITOJEN PAINATUKSIA

OLEMME ERINOMAISIA KAIKESSA,
KYSY LISAA JA OTA YHTEYTTA, ME
VASTAAMME KYLLA!

Pysdyttdad heti — selked visuaali ja konkreettinen lupaus.

Selked viesti — yksi tavoite ja hyoty asiakkaalle.

Kohdennettu — pienyrittdjat tunnistavat mainoksen itselleen.
Selked CTA — |ukija tietdd tarkalleen, mitd seuraavaksi tehda.
Helppo ymmadrtdad — teksti on lyhyt, ytimekds ja keskittyy hyotyyn.



Ennen kuin julkaiset mainoksen, kysy itseltdasi:
e Mitd haluan tdmdn mainoksen saavan aikaan?
e Jos katsoja muistaa tdstd mainoksesta vain yhden asian, mikd se on?
e Voiko viestin kiteyttdd yhteen lauseeseen?

Jos et saa vastauksia selkedsti, mainos ei ole valmis.

Kun valitset yhdelle mainokselle vain yhden padatavoitteen, annat seka itsellesi etté asiakkaallesi suunnan.

e Tavoite toimii kuin linssi, jonka lapi kaikki muu kirkastuu: teksti, kuva, kohderyhmd ja budjetti.

Myynti: “Osta nyt” — viestin tulee olla suora ja ostohalua vahvistava.

Liildien keruu: “Tilaa opas” tai “Varaa maksuton konsultaatio” = luottamusta rakentava, matalan kynnyksen tarjous.

Brandin tunnettuus: “Tutustu meihin” — tarinallisuus, tunne ja brandin arvot keskidssa.

Liikenne ulkoisiin linkkeihin: “Lue blogi” = herdtd uteliaisuus ja lupaa lisdarvoa.



Ihminen muistaa harvoin yksityiskohtia, mutta hdn muistaa tunteen. Kun mainoksella on selked tavoite, siinen kiteytyy myaos
selked tunne: luottamus, halu, uteliaisuus tai innostus.

Mita tapahtuu ilman tavoitetta?

Viesti ronsyilee — asiakas ei tiedd, mitd tehda.
Budjetti pirstaloituu — raha menee hukkaan.
Tuloksia ei synny — et tiedd, mikd toimii ja mikd ei.

Tama on yleisin sudenkuoppa, johon pienyrittdjat kaatuvat. He yrittavat myydd, esitelld brandid ja ohjata liikennettd... kaikki
samassa mainoksessa. Lopputulos? Katsoja ei tee mitadan.

Mainoksen selked tavoite ei ole pelkkd
tekninen yksityiskohta,

. Kun madarittelet sen
Kirkkaasti,

, Viestisi jattaa
muistijalien ja asiakkaasi tietad
tasmalleen, mitd hGnen seuraavaksi tulisi
tehdda.



Ihmiset eivdt selaa somea aktiivisesti etsidkseen mainoksia, he selaavat ajanvietteeksi. Siksi mainoksen tdaytyy olla riittavan
kiinnostava, yllattava tai visuaalisesti voimakas, jotta se erottuu massasta. Kun mainos pysayttdd, se avaa oven seuraavalle
askeleelle:

Ennen mainoksen julkaisua kysy itseltési:
e Nakyykd mainoksen idea ensimmadiselld silmdykselld?
e \/oisiko tdma pysayttdd myos inmisen, joka ei tunne minua ennestddn?
e Mitd poistaisin tastg, jotta viesti olisi vield kirkkaampi?



Mainos on kuin ensitapaaminen. Jos et herdtd
huomiota heti, toinen ei jad kuuntelemaan
tarinaasi. Mutta kun pysaytat,

ja tama
mahdollisuus on

Sosiaalinen media on kuin moottoritie: satoja sisaltdjd kiitdd silmiesi ohi sekunneissa. Vain harva niistd saa sinut oikeasti pysdhtymadn.

Visuaalinen koukku
e Varit ja kontrastit: kirkas vari tai mustavalkoinen kuva varien keskelld pysayttdd heti.
e Sommittelu: yksi selked elementti (esim. tuote, ihminen, katse) vie huomion oikeaan paikkaan.
* Liike: videossa jo ensimmadinen sekunti voi ratkaista, jadko katsoja vai jatkaako eteenpdin.

Hyvd mainos ei ole se, joka kertoo kaiken vaan se, joka saa pysahtymadn. Kun yksinkertaistat, kaytat vahvoja visuaalisia keinoja ja uskallat
jattaa tilaa hengittdd, annat mainokselle mahdollisuuden tehdd tarkeimman tyéonsa: saada huomio.



assa kohtaa pysahdy. Vastaa
Nndaihin ja huomaat
nopeasti, miksi useimmat
mainokset epaonnistuvat.

tehdad toisin

ja saada ennen
kuin tuhlaat seuraavat eurot ja
sekunnit.

Onko mainoksellasi edes yksi selked tavoite vai heitdtkd rahaa ja aikaa sinne tanne?

Pysdyttddkd mainoksesi oikeasti scrollauksen vai onko se vain yksi muiden joukossa?

Jattaddko mainoksesi katsojalle tarpeeksi uteliaisuutta, vai kerroitko kaiken liian aikaisin?

Mitd voisit karsia mainoksesta heti, jotta se olisi yksinkertaisempi ja tehokkaampi?

Tama oli vain alkua ja jos jait janoamaan lisad, onnittelut! Juuri niin tdmdn oppaan kuuluu tehd4, jattaa sinut janoamaan liséaa.



feySome

Investointi, joka kannattaa.
HeySome yhdistédé arvon, tulokset
ja kustannustehokkuuden samaan
pakettiin.

Lotta Valo

045124 4352
lotta@heysome.fi




